
1. En este recuadro escribe a qué público 
objetivo van dirigidos tus productos o servicios. 

Crea un pequeño perfil.

2. En el siguiente recuadro, haz una lista de 
quiénes podrían ser tus competidores directo.

 

Instrumento de apoyo para el 
estudio del mercado 

Competidores directos: 

1. ____________________________
2. __________________________
3. __________________
4. __________________________
5. __________________

Público objetivo:

Género:

Edad: 

Gustos:

Intereses:
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